
Prezent§cia spoloļnosti  

 MEDIAS promotion, s.r.o. 

i d e a s  

g
o

o
d

 i
d

e
a

s
 



Profil spoloļnosti  

ÅSpoloļnosŠ Medias promotion bola zaloģen§ v novembri 2006.             

Portf·lio produktov je rozdelen® do dvoch siet². 

 

ÅsieŠ OUTDOOR, pon¼ka digit§lne obrazovky v Bratislave, Ruģomberku, 

Ģiline, Banskej Bystrici a Koġiciach, obrazovky s¼ umiestnen® na 

strategickĨch miestach, vģdy s vysokou intenzitou dopravy, ktor§ celoroļne 

zaruļuje skvel¼ viditeŎnosŠ Vaġich kampan². 

 

ÅsieŠ INDOOR, pon¼ka digit§lne obrazovky v n§kupnĨch centr§ch po celom 

Slovensku, obrazovky s¼ Ăzavesen®ñ na chodb§ch, v zornom poli 

n§vġtevn²kov, n§kupn® centra disponuj¼ vysokou n§vġtevnosŠou, ktor§ 

zaruļuje skvel¼ viditeŎnosŠ Vaġich kampan². 

 



Preļo digit§lne obrazovky? 

ÅReklama n§s obklopuje od nepamªti a na kaģdom kroku. Jej formy s¼ vġak r¹zne. 
JednĨm z najd¹leģitejġ²ch faktorov reklamy, je jej zapamªtateŎnosŠ, a t¼ urļuje, okrem 

jej spracovania, aj samotn® m®dium. 

ÅPr§ve outdoor je jeden zo sp¹sobov ako masovo ĂpreraziŠñ so znaļkou k novĨm 
klientom. Outdoor sa vġak vyv²ja a posledn® roky ukazuj¼, ģe bud¼cnosŠ OOH 

kampan² je v kombin§ci² ĂklasickĨch statickĨchñ a tieģ novĨch digit§lnych m®di². 

ÅToto je hlavnĨ d¹vod, preļo priġla naġa spoloļnosŠ na trh so sieŠou digit§lnych 
outdoorovĨch a indoorovĨch obrazoviek, ktorĨch je dnes  211 ks, v jeden§stich 

mest§ch po celom Slovensku. 

Å ...veŅ ako povedal Bernard Wange: 

 ĂBud¼cnosŠ je v dynamickej a flexibilnej videoreklame.ñ 

 



Ġtrukt¼ra vysielania 

ÅVysielanie prebieha v 6 min. ļasovej sluļke s 30ñ a 15ñ spotmi.  

V outdoore vysielame nepretrģite 18 hod²n denne a v indoore 12 hod²n denne. 

ÅV pr²pade, ak nie je sluļka ¼plne vyŠaģen§, vysielanie dopŌŔa informaļnĨ obsah, 
napr. poļasie a aktu§lne spr§vy. 

ÅUmoģŔujeme odvysielaŠ video spoty alebo Ăstatick®ñ slide, ale koneļnĨ vĨber je 

na samotnom klientovi.  

Umiestnenie obrazoviek 

ÅPri skladbe vysielan®ho obsahu a taktieģ samotnej vĨrobe spotu, berieme ohŎad 
na umiestnenie digit§lnych obrazoviek a na dobu, ktor¼ pri nich str§vi chodec 

alebo vodiļ automobilu.  



Lokality OUTDOOR 

Lokality INDOOR 

 



Prieskumy na mieste predaja 

Vplyv digit§lnych obrazoviek na predaj 

Å70% n§kupnĨch rozhodnut² sa vykon§va v mieste predaja 

Å15% rast objemu predaja 

Å10% zvĨġenie predaja pri produktovĨch reklamnĨch kampaniach 

Å22% zvĨġenie predaja pri reklamnĨch kampaniach, zameranĨch na cenov® zŎavy 

 

 

 

Zdroj: Point of Purchase Advertising International (POPAI) 

 



PriemernĨ n§kupnĨ ļas v obchodnĨch centr§ch 

Pozn§mka: zo ġtatistiky boli vyl¼ļen² n§vġtevn²ci k²n 



OUTDOOR 



BRATISLAVA - ĠH Pasienky BA 01 

 

Å  GPS s¼radnice - 48Á 8Ë 21,32ËË N 17Á 11Ë 37,94ËË E 

Å  Rozmer - 12,48 m x 6,78 m 
Å  Intenzita dopravy - 80 000 vozidiel/deŔ 

najvªļġia obrazovka na Slovensku 



BRATISLAVA - vĨjazd z BA 02 - smer DS, Rovinka 

 

Å  GPS s¼radnice - 48Á 8Ë 21,32ËË N 17Á 11Ë 37,94ËË E 

Å  Rozmer - 5 m x 2,5 m 
Å  Intenzita dopravy - 62 000 vozidiel /deŔ 



BRATISLAVA - pr²jazd do BA 03 zo smeru DS, Rovinka 

 

Å  GPS s¼radnice - 48Á 8Ë 21,32ËË N 17Á 11Ë 37,94ËË E 

Å  Rozmer - 5 m x 2,5 m 
Å  Intenzita dopravy - 62 000 vozidiel /deŔ 



BRATISLAVA - centrum AVION BA 05 - smer centrum BA, ViedeŔ 

 

Å  GPS s¼radnice -  48Á 9Ë 58,8ËË N 17Á 10Ë 49,52ËË E 

Å  Rozmer - 7,2 m x 3,6 m 
Å  Intenzita dopravy - 113 000 vozidiel /deŔ 

najvªļġie n§kupn® centrum na Slovensku 


